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                                                                                 Утверждена 

постановлением Руководителя 

Исполнительного комитета
Черемшанского муниципального 

района от 15.07.2013г № 399 
Долгосрочная целевая программа 

«Развитие торговли, общественного питания и бытового 
обслуживания населения в Черемшанском муниципальном районе Республики Татарстан на 2013 – 2015 годы»

Паспорт Программы

	Наименование программы
	Долгосрочная целевая программа «Развитие торговли, общественного питания и бытового обслуживания населения в Черемшанском муниципальном районе на 2013 – 2015 годы» (далее – Программа)

	Основание для разработки Программы
	Федеральный закон от 28 декабря 2009 года № 381-ФЗ «Об основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской Федерации»;

Постановление КМ от16.11.2012 №994

	Муниципальный заказчик
	Исполнительный комитет Черемшанского муниципального района Республики Татарстан

	Координатор Программы
	Отдел  территориального  развития  Исполнительного  комитета
Черемшанского муниципального района

	Основной разработчик Программы
	Отдел  территориального  развития  Исполнительного  комитета 
Черемшанского муниципального района

	Цели и задачи Программы
	Цели Программы:
повышение социально-экономической эффективности функционирования потребительского рынка и формирование конкурентной среды на территории Черемшанского муниципального района;
обеспечение доступности качественных и безопасных товаров, услуг питания и бытовых услуг для жителей и гостей района.

Задачи Программы:

формирование конкурентной среды на внутреннем потребительском рынке;

формирование современной инфраструктуры потребительского рынка и повышение территориальной доступности товаров и услуг для населения района;

повышение экономической доступности товаров для населения в районе;

создание благоприятного инвестиционного климата для развития предпринимательской деятельности в сфере бытового обслуживания;

разработка и реализация мер по обеспечению доступа и передвижения инвалидов и других маломобильных граждан в предприятиях потребительского рынка;

разработка комплекса мер по усилению социальной направленности развития потребительского рынка;

проведение ярмарок, в том числе с привлечением местных производителей сельскохозяйственной продукции, а также хозяйствами, фермерами, садоводами-огородниками по сниженным ценам;

стимулирование деловой активности субъектов к участию в республиканских, межрегиональных и международных ярмарках, выставках товаров и услуг;

повышение качества и безопасности товаров и оказываемых услуг, совершенствование защиты прав потребителей, кадровое обеспечение отрасли.

	Срок реализации Программы
	2013 – 2015 годы

	Ожидаемые конечные результаты реализации Программы (индикаторы оценки результатов) и показатели ее эффективности 
	Показатели эффективности Программы:
темп роста оборота розничной торговли в действующих ценах в 2015 году составит 116,9 процента к предыдущему году;

темп роста оборота общественного питания в действующих ценах в 2015 году составит 114,9 процента к предыдущему году;

темп роста бытового обслуживания населения в действующих  ценах в 2015 году составит 110,2 процента к предыдущему году;

увеличение к концу 2015 года обеспеченности населения Черемшанского  муниципального района на 1000 человек:

торговыми площадями – до 399,1 кв. метров;

посадочными местами на предприятиях общественного питания –91,8 единицы;
создание ежегодно не менее 40 новых рабочих мест на предприятиях торговли и услуг.


I. Характеристика проблемы, на решение которой
направлена Программа
Сферы торговли, общественного питания и бытовых услуг являются наиболее динамично развивающимися отраслями экономики Черемшанского района. В отраслевой структуре валового регионального продукта района доля торговли составляет 7,2 процентов.
  В последние годы на потребительском рынке Черемшанского района произошли значительные преобразования. Повысился уровень торгового обслуживания населения, расширился ассортимент реализуемых товаров. Тенденции роста физических объемов товарооборота и реализации услуг приобрели более устойчивый характер. Это связано с тем, что в районе за период с 2010 по 2012 годы открылись три торговых объекта в капитальном строении, а именно многофункциональный торговый комплекс «Караван-Сарай», торговый центр «Квартал», торговый дом «Чулпан».

На сегодняшний день в районе свою деятельность осуществляют 196 магазинов розничной торговли. Это преимущественно небольшие магазины, средняя площадь одной торговой точки не более 50 кв. метров. 

Весомую роль в отрасли играют предпринимательские структуры.  В районе функционирует 125 магазинов индивидуальных предпринимателей. В основном это предприятия с современным дизайном, с широким  ассортиментом товара. 

Также на территории района действуют 33 предприятия общественного питания, 18 предприятий бытового обслуживания, многофункциональный торговый комплекс (далее МФТК) «Караван-Сарай», предприятия ООО «Шатлык», ООО «Чулпан», ООО «Агроторг» (магазин «5+»), ЗАО «Тандер» (магазин «Магнит») специализирующиеся на реализации продовольственных и непродовольственных товаров. На предприятиях торговли района работает около  500 человек, что составляет 11,1% от общего числа работающих.
Основными тенденциями развития потребительского рынка района в последние годы являются увеличение объемов оборота розничной торговли, общественного питания и потребительских услуг, а также повышения качества оказываемых услуг.
Розничная торговля.
Оборот розничной торговой сети по району за 2012 год составил 865,46 млн. рублей, увеличившись на 18,9 процента по сравнению с 2011 годом.                 

                            Динамика оборота розничной торговли               Таблица 1.1
	Наименование 

показателя
	Ед. изм.
	Отчет

	
	
	 2009 г.
	2010 г.
	2011 г.
	2012 г.

	Оборот розничной торговли

	- в действующих ценах
	млн. руб.
	550,54
	639,26
	728,03
	865,46

	- в сопоставимых ценах
	в % к соответствующему периоду
	106,5
	109,6
	105,5
	113,8


Наибольшая доля в структуре оборота розничной торговли, а это 55% приходится на продовольственные товары, соответственно, на непродовольственные - 45 процентов.  Если сравнивать с республиканским значением показателя, то ситуация складывается иная: здесь опережающими темпами растет оборот розничной торговли непродовольственными товарами. В 2011 году  оборот розничной торговли в Республики Татарстан увеличился на 9,11 процента и составил 534,9  млрд. рублей. По абсолютному показателю оборота розничной торговли Республика Татарстан входит в первую десятку субъектов РФ и занимает второе место в Приволжском федеральном округе. Это обусловлено тем, что в состав республики входят крупные города, население которых имеет более высокие доходы, в сравнении с районами, имеющими сельскохозяйственную направленность.
В 2012 году на территории района розничную торговлю осуществляли: 1 среднее торговое предприятие – Черемшанское РайПО, 15 малых предприятий, 184 индивидуальных предпринимателей. 
Таблица 1.2.

Динамика предприятий розничной торговли

	Наименование 
	Отчет

	
	2009г.
	2010г.
	2011г.
	2012г.

	Средние предприятия, ед.
	1
	1
	1
	1

	Малые и микропредприятия, ед.
	24
	25
	12
	15

	Индивидуальные 

предприниматели, ед.
	175
	172
	198
	184

	Итого:
	200
	198
	211
	200


В сфере торговли задействованы 7,5 процентов малых предприятий, а также 92,0 процента  индивидуальных предпринимателей, действующих на территории района.
Основная часть оборота розничной торговли сформирована индивидуальными предпринимателями, что составляет более 62% от общего объема товарооборота. 
Оборот розничной торговли на душу населения в 2012 году составил 42,96 тыс.  рублей, что на 19,6 процентов больше уровня 2011 года (по республике рост составил 21,1%). 
Таблица 1.3.

Оборот розничной торговли на душу населения

	Наименование          показателя


	Ед. изм.
	Отчет

	
	
	2009 г.
	2010 г.
	2011 г.
	2012 г.

	Оборот розничной торговли на душу населения

	- в действующих ценах
	тыс. руб.
	26,29
	31,35
	35,91
	42,96


Таблица 1.4.
Расчет развития стационарной сети предприятий торговли

	Наименование -показателя


	2010 г.   отчет
	2011 г.    отчет
	2012 г.    отчет
	2013 г.    оценка
	Прогноз

	
	
	
	
	
	2014 г.
	2015 г.

	Количество предприятий розничной торговли, ед.
	198
	211
	200
	210
	221
	229

	Торговая площадь, тыс.кв.м.
	5,40
	5,60
	6,11
	6,80
	7,50
	8,02


В районе отсутствует проблема обеспечения товарами и услугами повседневного спроса населения малонаселенных пунктов района, т.к. этот вопрос решен с помощью системы потребительской кооперации. Тем более, что потребительская кооперация  района  является  важной  системой, осуществляющей заготовительную, перерабатывающую  и  торговую  деятельность, представляющей  социальные  и  бытовые  услуги  сельскому  населению.
Главной  целью  потребительской кооперации   является:
- сохранение  целостности  системы  потребительской  кооперации как  социально-экономической  структуры;

- достижение  положительных  финансово-экономических  показателей  предприятиями системы  потребительской  кооперации;

- развитие  собственного  производства  для  удовлетворения  потребностей  сельского  населения;

- укрепление  позиций  в  сельских  поселениях,  на  уровне  районных  центров.
Основными задачами потребкооперации являются создание и обеспечение:
- правовых, экономических и организационных условий для развития потребительской кооперации, как социально-экономической структуры;

- эффективного механизма управления системой потребительской кооперации;

- инвестиционной привлекательности предприятий системы потребительской кооперации;

- системы подготовки, переподготовки и повышения квалификации кадров в сфере потребительской кооперации.

            Реализация мероприятий позволит создать благоприятные условия для развития системы потребительской кооперации, и будет способствовать развитию кооперативного движения в Черемшанском районе, а также даст возможность привлечь  инвесторов. Такая мера будет способствовать реализации главной функции потребительской кооперации - обеспечение и обслуживание сельского населения недорогими товарами и услугами.
Общественным фактом является то, что осуществление предпринимательской деятельности в отдаленных сельских районах и малых населённых пунктах с экономической точки зрения является нерентабельным. Из 48 населенных пунктов района в 9 отсутствует стационарная торговая сеть. В эти малонаселенные, отдаленные пункты осуществляется выездная торговля, в соответствии с графиком выездной торговли Черемшанского РайПО.
Таблица 1.5.

ГРАФИК

выездной торговли по малонаселенным пунктам Черемшанского РайПО
по реализации алкогольной продукции и продуктов питания на 2013 год
	Наименование магазинов
	Населенный пункт
	Дни выезда

	ТПС В. Каменка
	с. Красный Яр
	Вторник-четверг

	ТПС Ст. Кадеево
	п. Кызыл Чишмя

п. Якты Тау
	Четверг-суббота

	ТПС С. Кутуши
	с. Новые Кутуши

п. Красная Поляна
	Вторник-четверг

	ТПС Шешминка
	п. Нагай

п. Павловка
	Четверг-суббота

	Магазин сельхозпродукты
	с. Малый Чегодай
	Вторник-четверг

	ТПС Карамышево
	п. Яшавче
	Вторник- суббота


Розничная торговля - главная отрасль хозяйственной деятельности потребительской кооперации. Её осуществляют 57 магазинов, 35 из которых находятся в сельских населённых пунктах.
Основными направлениями развития розничной торговли являются:
- охват товарооборотом не менее 50 % денежных доходов сельского населения, направленных на покупку товаров в сельской местности;

- формирование спроса, увеличение доли продукции собственного производства в розничном товарообороте;

· централизация закупки и поставки товаров производителей РТ и РФ через оптовое звено;

· реконструкция и техническое перевооружение предприятий розничной торговли с целью создания условий для закупки от населения сельхозпродуктов, реализации продукции предприятий общественного питания, оказание населению социальных и бытовых услуг;

- расширение товарного ассортимента, включая предложение товаров культурно-бытового и хозяйственного назначения, строительных и отделочных материалов, в том числе по предварительным заказам населения;

- установление удобных для покупателей режимов работы торговли (круглосуточных, с продленным днём, без перерыва);

- информационно-аналитическое обеспечение, изучение и анализ потребностей населения, спроса и предложения.
Магазин, особенно в сельской местности, зачастую становится центром организации и проведения работы по всем направлениям деятельности потребительской кооперации, торговой, заготовительной, кредитной, информационной, консультационной, организационно-массовой, сервисной.  

Таблица 1.6.

Прогноз развития торговой деятельности
	Показатели
	Ед. изм.
	2011 г.

отчет
	2012 г.

отчет
	2013 г.

оценка
	Прогноз

	
	
	
	
	
	 2014 г.

	   2015 г.

	Оборот розничной торговли
	тыс.руб.
	728034
	865455
	919978
	965057
	1011380


Структура товарооборота - показатель, оказывающий прямое влияние на другие показатели торговли. Оборачиваемость товаров, уровень наценок, уровень издержек обращения и рентабельность в значительной мере определяется структурой товарооборота. Анализ структуры розничного товарооборота показывает увеличение в обороте удельного веса продовольственных товаров.
Заготовки остаются наиболее социально-значимой отраслью потребительской кооперации. Потребительская кооперация должна закупать у населения все, что производится в личных подсобных хозяйствах. Для реализации программы заготовительной деятельности необходимо:

 - Гарантировать организации потребительской кооперации приёмку всей продук-     ции, произведенной и предлагаемой населением в 2015 году, увеличить уровень освоения ресурсов более чем в два раза.

  - Расширить закупки сельхозпродуктов и сырья сельскими магазинами потреби-         тельской  кооперации, действующими по схеме «магазин- заготпункт».

- Ввести книги данных о подворье как главный инструмент сбора и обработки информации. Они позволят ощутить ресурсную базу закупок продуктов личных подсобных хозяйств.

- Организовать в закупочной деятельности кольцевые объезды населенных пунктов. Разработать меры заинтересованности заведующих магазинами и продавцов как в увеличении объёмов закупок продукции и сырья, так и в росте сбыта закупленных товаров.

- Организовать заготовку и сбыт макулатуры, тряпья, черного металлолома, лекарственно-технического сырья.

Осуществляя заготовительную деятельность, потребительская кооперация,                                                                                  наиболее полно реализует социальную миссию на селе.
Таблица 1.7.
Динамика развития заготовительной отрасли

	№
	Показатели
	  Ед.        изм.
	2011 г.

отчет
	2012 г.

отчет
	2013 г.

  оценка
	Прогноз

	
	
	
	
	
	
	 2014 г.

	   2015 г.

	I
	Заготовительный оборот
	млн. руб.
	5,406
	15,371
	16,500
	17,000
	18,100

	1
	Шерсть ф.вес
	 ц
	151
	57
	60
	65
	70

	2
	Кожсырьё крупное
	 шт
	974
	728
	730
	755
	790

	3
	Кожсырьё мелкое
	 шт
	430
	400
	410
	425
	450

	4
	Макулатура
	тонн
	31,7
	46,7
	50
	55
	61

	5
	Мясо
	тонн
	11,9
	44,7
	45
	48
	55

	6
	Молоко
	тонн
	16,9
	63,4
	60
	68
	73

	7
	Яйцо
	тонн
	22,8
	51,2
	39
	45
	50

	8
	Мёд
	тонн
	-
	-
	-
	-
	-

	9
	Картофель
	тонн
	5,7
	4
	4
	5
	7

	10
	Овощи
	тонн
	20
	84,6
	33
	38
	45

	11
	Легкое техническое сырьё
	 кг
	2716
	825
	1000
	1200
	1400


      Важное  направление  в  деятельности  Черемшанского  РайПО  занимаетпроизводство  товаров  народного потребления,  при этом необходимо увеличить  объём  выпускаемых  товаров. 
Таблица 1.8.
План развития производственной деятельности
	№
	Наименование продукции
	Ед. изм.
	2011 г. факт
	2012 г. факт
	2013 г. оценка
	Прогноз

	
	
	
	
	
	
	 2014 г. 

	2015 г.

	1
	Объём реализации промышленной продукции
	тыс.руб.
	19600,0
	20850,0
	21071,0
	25020,0
	30024,0

	2
	Хлеб и хлебобулочные изделия
	тонн
	741,6
	758,2
	765,9
	910,0
	1092

	3
	Макаронные изделия
	 тонн
	49,4
	50,3
	50,8
	60,0
	72

	4
	Газированная вода
	Дал.
	12820
	13121
	13254
	15745
	18894

	5
	Кисель
	тонн
	3,7
	4,65
	4,71
	5,58
	6,7

	6
	Колбасные изделия
	тонн
	22,4
	23,1
	23,3
	27,7
	33,2



      Наличие производственных мощностей, возможности их более полной   за грузки и  рациональное использование на базе современных технологий, приближенность к производителям сельскохозяйственной продукции и сырья обуславливает повышение качества продукции и является реальной предпосылкой для подъёма и эффективного развития производственной отрасли потребительской кооперации.

На сегодняшний день мощность цехов используется не в полную силу. Перед отраслью стоит задача повышения эффективности использования производственных мощностей, а для этого нужен рынок реализации готовой продукции.

Для увеличения производства хлеба, улучшения качества хлебобулочных изделий, конкурентоспособных изделий на рынке в 2012 году было приобретено хлебопекарное оборудование по программе «Лизинг-Грант» на сумму 3,2 млн. рублей, что позволило увеличить выпуск и улучшить ассортимент производимой продукции. В ближайшей перспективе необходимо осуществить реконструкцию колбасного цеха. Для этого планируется приобрести производственное оборудование по программе «Лизинг-Грант» на общую стоимость около 5 млн. рублей.                                                                              

Эффективное развитие всех отраслей Черемшанского РайПО возможно лишь при наличии высококвалифицированных кадров.

В системе Черемшанского РайПО  работает 193 человека, из них 10 - с высшим, 66 средним профессиональным образованием, обучаются без отрыва от производства - 2 человека.

Подготовка кадров в Черемшанском РайПО проводится через Казанский кооперативный техникум, готовящий кадры среднего звена и Казанский кооперативный институт, готовящий специалистов высшего звена. Данная система подготовки кадров помогает обеспечить потребность системы в высококвалифицированных специалистах.

Финансовое состояние субъектов хозяйствования его устойчивость во многом зависит от структуры источников капитала в первую очередь от основного и оборотного капитала. 
В перспективе важной задачей остаётся увеличение собственных оборотных средств, повышение их доли в общей сумме финансовых ресурсов. Необходимы эффективные меры по обеспечению финансовой устойчивости организаций потребительской кооперации: ликвидация убыточности, увеличение собственных средств, обоснованное привлечение заемных средств из внешних источников.

При качественном и должном выполнении всех намеченных мероприятий, потребительская кооперация планирует в ближайшей перспективе достичь следующих результатов:
- Сохранение целостности системы потребительской кооперации, как социально- экономической структуры;
     - Развитие розничной торговли, как социально значимое направление.
Сегодня общественное питание требует коренного пересмотра функционирующих и вновь вводимых предприятий. Совершенствование специфики их деятельности позволит:

- сохранить и создать дополнительные рабочие места;

- обеспечить выполнение плановых заданий;

- повысить рейтинг предприятий общественного питания системы.

Стимулирование заготовительной деятельности жителей сельских населенных пунктов района позволит:

- придать сельским магазинам функцию магазин - заготпункт;

- увеличить доходы сельского населения от сдачи сельхозпродукции за счет снижения издержек по транспортированию, доставке, хранению.

          Рациональное использование производственных мощностей является реальной предпосылкой для подъёма и эффективного развития производственной отрасли.

Общественное питание.

Сфера общественного питания Черемшанского муниципального района представлена 33 предприятиями, в том числе: 25-столовых при общеобразовательных учреждениях; 6 кафе  индивидуальных предпринимателей, с общим количеством  посадочных мест 1730 единицы.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                    
Оборот общественного питания в 2012 году составил 36,08  млн.рублей в действующих ценах, что на 8,5 процента выше факта 2011 года. 
По итогам 2012 года оборот общественного питания на душу населения составил 1791,49 рубля. Задействовано в общественном питании 174 человека. 
За последние годы открыты новые предприятия общественного питания индивидуальных предпринимателей: кафе  «Барс», «Гурман», «Кафе-бар». 
Из 7-и кафе 6 индивидуальных предпринимателей, 1 относятся к системе потребительской кооперации, в которых количество посадочных мест составляет 126 единиц. 
По итогам 2012 года оборот общественного питания Черемшанского ПО «Общепит» составил 16,1 млн. рублей, что на 8,2% больше 2011 года. Оборот собственной продукции в 2012 году и составил 12,9 млн. рублей (2011г. - 11,9 млн. руб.).
Таблица 1.9.
Оборот общественного питания  по предприятию ПО «Общепит»
	Наименование показателя
	Ед. изм.
	2011 г.

факт
	2012 г.

факт
	2013 г.

оценка
	Прогноз

	
	
	
	
	
	2014 г.


	2015 г.



	Общий объём товарооборота общественного питания, 
	тыс.руб.
	14924
	16146
	16500
	16600
	16700

	в т.ч. оборот собственной продукции
	тыс.руб.
	11939
	12917
	13200
	13280
	13360


Структура оборота собственной продукции должна быть представлена не только реализацией блюд, но и увеличением реализации кулинарных кондитерских изделий, полуфабрикатов, организацией развозной торговли по магазинам района, изменением дизайна предприятий, улучшением качества выпускаемой продукции.
Для приготовления блюд, реализуемых на предприятиях общественного питания, используется продукция, закупаемая у населения района. В 2012 году закуплено мясной продукции на 2,5 тонн, овощей – 4,8 тонн. Для хранения закупленной продукции имеется овощехранилище.

Бытовое обслуживание.

В 2012 году населению района оказано бытовых услуг на 15,4 млн. рублей. Объем бытовых услуг на душу населения составляет 764,65 рубля. Все бытовые услуги, оказанные населению, предоставляются предприятиями малого бизнеса.

В бытовом обслуживании населения приоритетно развиваются услуги парикмахерских, ремонт обуви, услуги сотовых операторов и др. 
В районе недостаточно развита сеть предприятий по предоставлению услуг проката, ремонта бытовой техники, химической чистки одежды и услуг по пошиву одежды. Возможным решением проблемы является создание дома бытовых услуг со всем комплексом услуг (ремонт холодильников, телевизоров, пошив и ремонт одежды и обуви, химчистка, стирка, ремонт и строительство жилья и т.п.). 

  В настоящее время в районе функционирует  18  частных предприятий по оказанию бытовых услуг:

     - ремонт, окраска и пошив обуви – 1 ед.,
- ремонт и пошив швейных, меховых и кожаных изделий, головных уборов и из   делий текстильной галантереи; ремонт, пошив и вязание трикотажных изделий – 1 ед.,
 - техническое обслуживание и ремонт транспортных средств, машин и оборудования – 4 ед.,

      - услуги фотоателье, фото – 2 ед.,

      - услуги парикмахерских – 7 ед.,

      - ритуальные услуги – 2 ед. 

      - услуги по реставрации подушек – 1 ед.

На этих предприятиях занято 28  человека. 
Таблица 1.10.
Динамика развития предприятий бытового обслуживания
	Наименование показателя
	Ед. изм.
	2011 г.
отчет
	2012 г.
отчет
	2013 г.
оценка
	Прогноз

	
	
	
	
	
	2014 г.

	2015 г.

	Платные услуги,
	млн. руб.
	215,91
	224,04
	240,76
	252,79
	265,43

	в т.ч.  бытовые услуги
	млн. руб.
	15,3
	15,4
	15,5
	15,8
	16,1

	Количество предприятий бытового обслуживания
	ед.
	17
	18
	18
	19
	19


    За  2012 год объем платных услуг составил 224,04 млн. рублей, в том числе  объем бытовых услуг составил 15,4  млн. рублей, что на 0,6  % больше, чем за аналогичный  период  2011 года. 
Не смотря на рост объема бытовых услуг, все же следует отметить, что отрасль бытового обслуживания района недостаточно  удовлетворяет потребности населения в услугах.
Низкая рентабельность, а чаще убыточность, обусловленная постоянным ростом цен на энергоносители, коммунальные услуги, сырьё, запасные части, препараты, аренду помещений, делают экономически непривлекательной эту сферу в сельской местности. Поэтому необходимо дальнейшее расширение сферы услуг на территории района и, особенно, на территории сельских поселений, которое приведет к увеличению налогооблагаемой базы и, как  следствие, возрастет обеспеченность собственными доходами бюджета поселений, а также позволит создать новые рабочие места, что будет способствовать сокращению незанятого населения. 

II. Цели, задачи, основные показатели и индикаторы Программы
Основными целями Программы являются:
- повышение социально-экономической эффективности функционирования потребительского рынка и формирование конкурентной среды на территории Черемшанского муниципального района;


- обеспечение доступности качественных и безопасных товаров, услуг питания и бытовых услуг для жителей района.

Для достижения этих целей необходимо комплексное, системное и целенаправленное решение следующих основных задач:

- формирование законодательной базы, определяющей основу взаимодействия органов власти и субъектов потребительского рынка, устанавливающие единые подходы государственного регулирования отраслевой деятельности торговых организаций различных форм собственности;

- формирование конкурентной среды на внутреннем потребительском рынке;

- формирование современной инфраструктуры потребительского рынка и повышение территориальной доступности товаров и услуг для населения района;

      - повышение экономической доступности товаров для населения в районе;

- создание благоприятного инвестиционного климата для развития предпринимательской деятельности в сфере бытового обслуживания;

- разработка и реализация мер по обеспечению доступа и передвижения инвалидов и других маломобильных граждан в предприятиях потребительского рынка;

- разработка комплекса мер по усилению социальной направленности развития потребительского рынка;

- проведение ярмарок, в том числе с привлечением местных производителей сельскохозяйственной продукции, а также хозяйствами, фермерами, садоводами-огородниками по сниженным ценам;

- стимулирование деловой активности субъектов к участию в республиканских, межрегиональных и международных ярмарках, выставках товаров и услуг;

- повышение качества и безопасности товаров и оказываемых услуг, совершенствование защиты прав потребителей, кадровое обеспечение отрасли.

III. Основные мероприятия Программы

Для реализации целей и задач Программы необходимо осуществить комплекс мероприятий (приложение), предусматривающих:
1.Совершенствование деятельности органов муниципальной власти Черемшанского муниципального района и правового регулирования в сфере потребительского рынка:

- реализацию государственной политики в сфере потребительского рынка путем совершенствования нормативно-правового обеспечения;

- формирование единого информационного пространства взаимодействия органов управления потребительски рынком с использованием Интернет-технологий.

2. Формирование конкурентной среды на внутреннем потребительском рынке: 
- совершенствование системы поддержки кредитования малого и среднего предпринимательства в сфере торговли, общественного питания и бытового обслуживания населения, разработка программ кредитования и субсидирования затрат на приобретение нового современного оборудования;

- внедрение принципов бережливого производства на предприятиях потребительского рынка;

- проведение Дней национальной кухни народов, проживающих на территории Черемшанского муниципального района.

 3. Формирование современной инфраструктуры потребительского рынка и повышение территориальной доступности товаров и услуг для населения Черемшанского муниципального района:

- проведение мониторинга минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов, услугами общественного питания и бытового обслуживания по району с выявлением проблемных зон;

- стимулирование развития торговли и бытового обслуживания населения в малых и отдаленных сельских населенных пунктах.

4. Повышение экономической доступности товаров для населения в Черемшанском муниципальном районе:

- проведение мониторинга цен на социально значимые товары и услуги на внутреннем товарном рынке;

- проведение ярмарок по сниженным ценам, в том числе с привлечением местных производителей сельскохозяйственной продукции, а также хозяйств, фермеров, садоводов-огородников;

- реализация сельскохозяйственной продукции (мяса, субпродуктов, овощей, молочной продукции) предприятиями - производителями в Агропромпарке 
г. Казань;
5. Повышение качества и безопасности товаров и оказываемых услуг, совершенствование защиты прав потребителей, кадровое обеспечение отрасли:

- привлечение предприятий торговли, общественного питания к внедрению современных международных стандартов в области качества и безопасности продукции и услуг, внедрение систем добровольной сертификации на безопасность предоставляемых товаров и услуг среди предприятий в сфере розничной торговли продуктами питания, а также сети заведений общественного питания;

- совершенствование кадровой подготовки персонала для отрасли с привлечением профильных высших учебных заведений в сфере торговли, сервиса и услуг Черемшанского муниципального района;

      - проведение конкурсов, фестивалей профессионального мастерства.

      Срок реализации Программы  2013 – 2015 годы.
IV. Оценка эффективности реализации Программы
Оценка эффективности реализации программы осуществляется на основе целевых индикаторов.

- Темп роста оборота розничной торговли в действующих ценах в 2015 году составит 116,9 процента к предыдущему году;
- темп роста оборота общественного питания в действующих ценах в 2015 году составит 114,9 процента к предыдущему году;

- темп роста бытового обслуживания населения в действующих ценах в 2015 году составит 110,2 процента к предыдущему году;

- увеличение к концу 2015 года обеспеченности населения Черемшанского муниципального района на 1000 человек:

      -торговыми площадями – до 399,1 кв. метров;

- посадочными местами на предприятиях общественного питания – 91,8 единицы;
-создание ежегодно не менее 40 новых рабочих мест на предприятиях торговли и услуг.

Реализация комплекса мероприятий, предусмотренных Программой, обеспечит проведение государственной политики, направленной на интенсивное развитие сферы потребительского рынка и услуг, повышение качества и безопасности реализуемых товаров и услуг, обеспечение доступности товаров и услуг на всей территории Черемшанского муниципального района.

Экономический эффект Программы будет достигнут путем привлечения дополнительных инвестиций в сферу потребительского рынка при реализации механизмов государственно - частного партнерства и обеспечения экономически привлекательных условий для бизнеса, а также формирования современной инфраструктуры потребительского рынка с учетом потребностей населения.     









